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Taste Of North ïforretnings ide 

ÅEtablert i mai 2009, kort historie basert på over 60 års erfaring!

Grunnleggende ide for selskapet:

ÅNorsk fisk, særlig Nord - Norsk oppfattes ofte som riktig 
kvalitet, men tas ikke ut gjennom riktig prising !

ÅTypisk for norsk fiskeri og havbruksnæring er å produsere først 
og selge i etterkant !  Torskeoppdrett er et godt eksempel !

ÅTypisk Norsk å produsere god råvare , uten å ta ut merverdi

ÅTypisk er det ogs¬ ¬ fortelle verden hvor mye vi har av dené..
ÅEksklusivitet er nærmest et fremmedord innenfor fisk i Norge.

ÅFinner vi p¬ noe nytt eksporterer vi det gjerne gratisé
ÅS¬ har vi i stor grad glemt det kresne hjemmemarkedeté.
ÅEmballasjedesign har et stort potensial, kvalitet gjenkjennes 

ofte ikke i emballasjen, selv om det ofte kan være det.

ÅDet er i dette potensial Taste Of North AS  gjennom god 
planlegging ßnsker ¬ hente ut òThe real differences ò.


